BIOI'PA®PIKO XHMEIQMA

XPHXTOYX XTAYPIAHY

[Ipoedpoc Arotkntikov ZvpPoviiov tov Ivotitodtov Xpnuwxodv XZmovdmv
(I.X0.X).

O «og Zrtavpiong yevvnOnke tov lavovdpio tov 1946 otmv Abnvo.
OLoKAMP®OE TIG YOUVAGLOKEG TOV 6TOVOEG 6T0 Agdvtelo Avkero. TTapaiinia
0AOKANPMOGE TIC LOVGIKEG TOV 6TtoVdEC 610 EOvikd Qdeio kat oty [taiio 6mov
comovdace ovvBeon kol devbuvon ovuevikng opynotpas. Owovouikd
onovoace otV Avotdtn Xyoin Owovopkodv kot Europikov Emotmuaov pe
vrotpoeia Tov LK.Y.

[MoapdAAnio pe TG omovdéc Tov EEKivoe KOl TNV  OGQOMOTIKY] TOV
otadodpopia to 1969 w¢ acpalotikog coppovriog ommv ALICO ..Ymnpée
HETOED TV TPOTEPYATAOV 6T dNpUovpyia tov [TZAX.

> ovvéyela avérafe ) 0éon AtevBuvtn Yrokoataotiuatoc g EONIKHE
AXDOAAIZTIKHEXE.

To 1988 amodéyOnke mpdtaon g INTERAMERICAN yio v avainyn
KaOnkoviov Xoppfovrov [ToAncewv kot Marketing. .

XNuepa  €xer ovvtadodotnbel ko aocyoieiton pe to INETITOYTO
XPHMATOOIKONOMIKQN XTIOYAQN (I.XO.X)).



